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RESUMO

Este projeto de pesquisa vai se debrucar sobre a questdo da forma audiovisual nas
plataformas de redes sociais, buscando compreender em que medida esse aspecto ¢
relevante para o apelo de determinados videos no contexto estudado. Para empreender
esta tarefa o projeto propde a elaboragdo de um arranjo metodoldgico que pretende
conjugar métodos de andlise textual proprios do campo do cinema e audiovisual com
abordagens ligadas aos métodos digitais, raspagem da web, visualizagdo de dados
imaggéticos e analise de redes sociais. Ao longo do periodo de realizagdo da pesquisa serdo
abordadas quatro categorias de audiovisual identificadas nas plataformas YouTube e
TikTok, divididas de acordo com seus principios formais dominantes. Com o
desenvolvimento do projeto espera-se compreender melhor como os elementos da
linguagem audiovisual influenciam ou ndo a circulagdo e preferéncia em determinadas
obras no contexto das plataformas estudadas a partir da analise dos videos em si.

Palavras-chave: Audiovisual; plataformas de redes sociais; anélise filmica; géneros e
formatos
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1. APRESENTACAO

Em um contexto social onde as telas estdo em todo lugar ¢ fundamental pensar
sobre a medida na qual o audiovisual nas plataformas opera como parte integrante do
cotidiano e se apresenta como uma maneira de construir vinculos a partir da mediagao
por meio dos videos em si (BURGESS, 2014; GUTTMAN, 2021), que para Bruns (2008)
tém mais importancia em seu valor de uso — na acep¢ao do autor uma juncao de producao
e usabilidade, o “produsage” — do que no valor de produgao intrinseco de cada obra. Essa
pesquisa pretende se debrugar sobre algumas categorias previamente selecionadas do
audiovisual nas plataformas, em especial YouTube e TikTok, fazendo uma aproximagao
com o que Gunning (2006) vai chamar de cinema de atragdes — um modo estético e
organizativo da realizagdo de filmes ligado aos cinema dos anos iniciais € que tem como
referéncia muito mais aspectos ligados as emogdes, ao sensacional e ao que o autor
chamou de “mostracdo” do que uma preocupacao narrativa que toma conta do cinema
comercial sobretudo a partir da década de 1910. Esta aproximac¢ao da ideia de atragdes
com o contexto das plataformas é um aspecto ja percebido no trabalho de Rizzo (2008),
Baptista (2010) e Broeren (2009) sobre o YouTube, por exemplo, € embora a plataforma
estudada por estes autores ha mais de uma década tenha se transformado sensivelmente,
argumento que ha ainda uma aproximacao a ser feita. No sentido desta comparagdo ¢
interessante perceber paralelos entre o modo disjuntivo de organizacao de projecdes no
primeiro cinema e a arquitetura destas plataformas. Hansen (1997) aponta neste estagio
da histéria do cinema um formato variavel e fragmentario, que tem na mediacao entre
filme e publico um pilar de sua forma, com os explicadores, efeitos sonoros realizados ao
vivo e acompanhamento musical sendo aspectos centrais. A relacdo com o cotidiano que
este tipo de audiovisual fragmentario constroi nesse estdgio da modernidade mantém uma
certa semelhanca com a relacdo que o cinema de atragdes firma com o cotidiano,
guardadas as devidas proporgdes. Dessa maneira, Burgess (2014) destaca como esse
relacionamento se manifesta no contexto do YouTube, ao falar da ligacdo de sua
organizag¢ao criativa com o mundano, ligado ao dia a dia. Outro paralelo interessante entre
primeiro cinema e o audiovisual nas plataformas ¢ sua qualidade intertextual e referencial
(HANSEN, 1997), evidenciada por exemplo no trabalho de Gurney (2011), que percebe
como videos de humor no YouTube frequentemente dependem de um contexto cultural
compartilhado.

Acredito que essa conexao entre primeiro cinema e o audiovisual nas plataformas

ndo esta apenas baseado na forma de organizar a experiéncia de visionamento, mas
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também tem a ver com que ha de “residual”, nos termos de Raymond Williams (1983),
dos espetaculos e da midia da virada do século XIX para o século XX. Nesse sentido, a
ideia de Martin-Barbero (1997) de matrizes culturais ¢ fundamental para compreender a
mediacao realizada entre varias tradicdes de narragdo para moldar as expressoes culturais
do presente, deixando explicito o que carrega o “residual” hoje. A partir de um didlogo
com as reflexdes de Gomes (2011) e Gutmann (2021) sobre a no¢do de género como
categoria cultural em Martin-Barbero — conceito que nao pode ser entendido sendo em
termos de sua relacdo com as transformacdes culturais na historia — pretendo ao longo
desta pesquisa buscar uma compreensao dos processos da maneira como géneros (e
formatos) emergem no YouTube e TikTok. O argumento de Burgess (2014) de que o
valor de cada video no YouTube esta colocado como um elo em uma rede de criagdo de
conteudo e valor dentro da plataforma aponta para a no¢ao de que o avango da estética,
linguagem e tematica ocorre de forma dinamica a partir da mediagdo entre as obras
audiovisuais, seus criadores e as instancias algoritmicas, em “[...] um ato de criatividade
vernacular iterativa que emergiu da dindmica conversacional do YouTube]...]”!
(BURGESS, 2014, p. 93). Nesse sentido, os formatos se apresentam e hibridizam de
forma muito dindmica e emergente no contexto da dimensao participativa e fragmentaria
de cada plataforma.

No que tange ao TikTok, Kanthawala ef a/ (2022) notam que embora a rede social
conte com diversas funcionalidades similares a outras plataformas (apresentacdo do
contedo em um feed, o botdo de “curtir” e a capacidade de comentar, por exemplo) se
diferencia a partir de seus sistemas de ranqueamento e entrega de contetido personalizado
pela maneira “[...] como o contetudo no aplicativo € entregue aos usuarios € sua énfase em
desafios, sons repetidos e motivos visuais, e outras atividades meméticas." (p. 3106). Ou
seja, o TikTok incorpora na propria arquitetura da plataforma a centralidade dos formatos
através das hashtags e “desafios”, efetivamente criando quase-géneros que recebem um
montante de contribuigdes que tende ao infinito. Em linha com essa discussao, pretendo
apontar para a investigacdo de quatro “géneros” audiovisuais que acredito estarem
razoavelmente estabilizados, embora em constante estado de iteragdo e ajuste (Burgess,
2014), nas duas plataformas, pelo menos no momento de elaboragdo deste projeto.

Por outro lado, as matrizes culturais que proponho que se apresentam de forma

“residual” no contexto do audiovisual nas plataformas ndo estao ligadas apenas a ideia do

1 No original: “[...] an act of iterative vernacular creativity that has emerged out of the conversational
dynamics of YouTube][...]”



regime de atragdes — uma espécie de permanéncia dos aspectos sensacionais do cinema
de atragdes na producdo cinematografica contemporanea, como propds Gunning (2006)
—, mas também a partir de outras matrizes expressivas do excesso (LEPRI, 2019; LEPRI,
2021). Nessa dire¢dao, Linda Williams (2018) argumentou mais recentemente que o
melodrama pode ser pensado como uma metanarrativa totalizante da modernidade,
presente em varias formas artisticas e de comunicagdo desde a virada do século XVIII.
Sendo possivel também apontar nos objetos estudados uma forma de narrar que privilegia
uma retorica do excesso, calcada em determinados cddigos de uma certa “imaginacao
melodramatica”, como proposta por Brooks (1995) e Elsaesser (1991).

A dimens3o do sensacionalismo enquanto chave de expressdo ¢ central na
discussdo, na medida em que parece orientar uma forma particular de apresentar os
conteudos. Através do trabalho de Singer (2001), identificam-se algumas caracteristicas
ligadas ao discurso sensacionalista, sobretudo sua énfase no corpo e no testemunho
(ROTHBERG, 2012), aspecto também notado por Martin-Barbero (1997), que identifica
esse aspecto como algo central nessa chave expressiva.

Para a formagdo inicial de um corpus e posterior coleta e organizagdo de dados
quantitativos de videos, canais e youtubers a ideia € recorrer ao uso do YouTube Data
Tools (RIEDER, 2015), ferramenta que possibilita a coleta de dados na plataforma
utilizando sua API. Com o uso desta ferramenta é possivel fazer um levantamento a partir
de alguns atores identificados inicialmente, utilizando um método de bola de neve, onde
a ferramenta faz a coleta de uma rede de videos e canais relacionados a partir de um input
inicial de um canal ou video (mddulos channel network e video network). O primeiro
desafio metodoldgico ¢ a ampliagdo do corpus inicial de maneira sistematica com a
inclusdo de canais e perfis que tenham atuagdo relevante na plataforma e se adequem aos
recortes de género e formato mencionados. Para qualificar o que seria uma “atuagado
relevante” no YouTube proponho inicialmente partir de alguns critérios da propria

plataforma para ingresso em seu programa de parcerias® e outros ligados a boas praticas

2 A Application Programming Interface, ou Interface de Programagio de Aplicacdo, é um conjunto de
normas que permite comunicagdo entre plataformas. Todas as plataformas de redes sociais possuem sua
propria API, em geral voltada para apoiar o trabalho de desenvolvedores externos. Para fins académicos, a
maioria das redes sociais limita consideravelmente a possibilidade de levantamento massivo de dados via
API, sendo o Twitter a exce¢ao. O YouTube tem uma API relativamente aberta, porém com uma série de
limitacdes. Para mais informagdes ver Rieder ez a/ (2018).

3 O site de suporte do Google define o Programa de Parcerias da seguinte forma: “Com o Programa de
Parcerias do YouTube (YPP), os criadores podem usar mais recursos e funcionalidades da plataforma, como
acesso direto a nossa equipe de suporte ao criador de contetdo. Ele também permite a participacdo na

6



e know-how identificados entre criadores de conteudo em seu cotidiano lidando com as
instancias algoritmicas opacas da plataforma (NIEBLER e KERN, 2020).

No que tange aos requisitos do YouTube, € possivel apenas observar publicamente
o numero de inscritos no canal, que deve ser pelo menos de 1 mil usuarios, ja no que se
relaciona ao know-how de como maximizar a exposi¢ao e visualizagdes da producao do
canal podemos destacar principalmente aspectos ligados a criagdo e manutencao de uma
comunidade de espectadores. A frequéncia de postagem ¢ um elemento importante, a
periodicidade deve ser estavel e relativamente breve e as estratégias de didlogo e conexao
com a comunidade também sdo relevantes, como Calls To Action (CTA) — ou seja,
chamadas a participacdo do espectador na forma de inscri¢do no canal, comentarios ou
compartilhamentos. Embora esses apontamentos sejam uma maneira preliminar de
identificar objetos de andlise, estes critérios precisam de um desenvolvimento mais
solido, sobretudo em contato com os objetos propriamente ditos ao longo da fase inicial
da pesquisa.

As investigacdes voltadas para o TikTok apresentam um certo desafio
metodoldgico pois, como apontam Kanthawala et al (2022), a plataforma ¢ relativamente
fechada para estudos académicos, ndo disponibilizando sua API para atividades de
pesquisa da mesma maneira que outras redes como Facebook, Twitter ¢ YouTube. Assim,
embora a maior parte dos estudos que os autores levantaram em sua revisao sistematica
utilizarem o método da andlise de contetido para lidar com os dados no TikTok, o
levantamento destes dados foi realizado em geral a partir de raspagem da web sem suporte
oficial do TikTok, ou o chamado método walkthrough (LIGHT et al, 2018). Dessa
maneira, no ambito deste projeto de pesquisa, a coleta de dados no TikTok sera realizada
a partir também de métodos de raspagem, utilizando determinadas fags que estejam
identificadas com os géneros de interesse e que serdo identificadas no curso da pesquisa.
Para este primeiro contato com o aplicativo, serd considerado o uso do método
walkthrough, que consiste na realizacdo de uma andlise critica de um determinado
aplicativo a partir da utilizagdo de suas variadas funcionalidades de maneira sistematica
(LIGHT et al, 2018).

O presente projeto de pesquisa entdo pretende investigar o fendmeno audiovisual
no contexto das plataformas de redes sociais online de modo a pensar na especificidade

deste objeto neste lugar. Para este fim serda empreendida a construgdo de um corpus mais

receita dos anuncios que estiverem sendo veiculados no seu conteido.” Disponivel em:
https://support.google.com/youtube/answer/72851?hl=pt-BR Acesso em 12 jan. 22.



amplo que abarque alguns recortes temadticos diferentes, olhando para diferentes
categorias ou géneros audiovisuais identificaveis (detalhados na se¢do seguinte) no
contexto das plataformas com seu principio organizativo formal dominante
(THOMPSON, 1988) como aspecto distintivo, a saber: audiovisuais narrativos cuja
dramaturgia e didlogos seja o principio dominante; audiovisuais narrativos cuja
montagem seja o principio dominante; audiovisuais ndo-narrativos cujo prazer visual seja
o principio dominante; audiovisuais factuais cuja retorica e performance seja o principio
dominante. Estes recortes serdo analisados a partir de um arranjo metodoldgico que
pretende funcionar a luz de um didlogo entre o arcabouco tedrico dos estudos do cinema
e audiovisual e do campo dos métodos digitais e analise de redes sociais. Nesse sentido,
a pesquisa vai se debrucar sobre um problema de pesquisa central: como 0s aspectos
estéticos/formais, ligados ao tecido filmico em si e ndo apenas as dinamicas de rede, sdo

relevantes para compreender o apelo do audiovisual nas plataformas?

2. CONSIDERACOES SOBRE METODOLOGIA

Diversos estudos quantitativos tém demonstrado sistematicamente a prevaléncia
da imagem, e do video em particular, nas plataformas. No entanto, as analises destes
objetos audiovisuais no campo da comunicagdo — com algumas excegoes (GUTMANN e
CHAMUSCA, 2021) — tendem a se concentrar majoritariamente em identificar padroes
semanticos em grandes quantidades de publicagdes através da anélise de conteudo, ou em
realizar cartografias de redes (PIRES e JUNIOR, 2022; LEWIS et al, 2020; DOS
SANTOS e CHAGAS, 2018; WELBOURNE e GRANT, 2016). Embora seja inegavel a
contribuicdo destas metodologias, ao utilizd-las exclusivamente perde-se boa parte do
objeto, o carater audiovisual em si mesmo. Dessa forma, a analise textual parece ser um
caminho interessante a se trilhar para analisar os videos em questdo, sendo possivel entdo
pensar em uma poética do cinema voltada ao estudo da composi¢dao de programas de
efeitos e a atividade do espectador, a partir de Bordwell (2012), aplicada ao video nas
plataformas. Nesse sentido, aceitando a premissa de que a andlise filmica ¢ uma
ferramenta apropriada, ainda € preciso dar conta de um problema de pesquisa importante:
a formagao do corpus.

No trabalho com o audiovisual nas plataformas a questao da escala ¢ claramente
um obstaculo ainda intransponivel para dar conta de colecdes de objetos. Se no estudo do
cinema ¢ possivel dar conta da obra de um diretor, ou de um movimento estético, de

maneira se ndo exaustiva pelo menos representativa, ao se pesquisar criadores de
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conteudo ou mesmo tendéncias nas redes sociais isso beira o invidvel pela propria
materialidade dos meios.

De inicio, ¢ importante frisar que ndo sé os aspectos ligados as dinamicas de
compartilhamento sdo relevantes para entender a circulacdo e propagacao de conteido
entre as redes dentro de plataformas como Twitter, TikTok, Facebook e YouTube. Jenkins
et al (2013) por exemplo fazem uma contundente critica do modelo “viral”, que tentava
explicar a circulagdo de determinados contetidos recorrendo ao trabalho de usuarios mais
bem conectados que “espalhavam” conteido de maneira desimpedida por redes que
seriam relativamente passivas. Os autores defendem que nao basta olhar para a posigao
dos usuarios na rede para entender essa propagacdo e que hd um forte elemento de
trabalho social e criagdo de significado de diversos atores para que conteudos circulem
de maneira massiva. Embora os autores coloquem mais importancia nas dinamicas de
rede — sobretudo no papel dos usuarios e grupos na avaliagdo, curadoria e circulacdo de
conteudo — existem estudos que apontam para o aspecto intrinseco do conteudo como
elemento relevante para a preferéncia dos usuarios. Nesse sentido, Figueiredo ef a/ (2014)
empreenderam testes de recepcdo com videos mais € menos populares no YouTube e
descobriram que a subjetividade dos usudrios ao avaliar aspectos formais intrinsecos aos
videos pode influenciar em sua popularidade na plataforma.

Pensar a circulacao de conteudo nas plataformas, no entanto, ¢ um desafio que se
torna mais complexo ao se deparar com a opacidade de seus algoritmos de recomendagao
e apresentacdo de conteido. No caso do YouTube, o sistema de recomendagdo ¢
absolutamente essencial para pensar a circulagdo de videos e o sucesso ou fracasso de
determinada obra em seu ecossistema. Nesse sentido, Rieder et a/ (2018) apontam para a
dificuldade de estabelecer relagdes causais claras nos sistemas de busca e relevancia. Para
os autores, o algoritmo de busca e recomendagd@o do YouTube constitui-se como uma
trama intrincada de agéncias mutuamente constitutivas, e a importancia elevada do
sistema de recomendag@o e o peso do nimero de inscritos nos canais emergiram como
aspectos fundamentais para entender o funcionamento dos sistemas algoritmicos na
plataforma. Os autores também destacaram a varidvel tempo de visualizagdo — elemento
ligado fortemente aos aspectos intrinsecos dos videos — como possivelmente relevante
para a recomendacao de videos, embora nao tenha sido possivel efetivamente medir seu
papel, ja que ndo ¢ um dado que o YouTube disponibiliza publicamente.

Os autores concluiram que, a0 menos nos resultados de buscas orientados pelo

algoritmo, o contetdo nativo do YouTube sistematicamente se sobrepunha ao contetido
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da midia tradicional. Para Rieder et al (2018): “Enquanto o YouTube pode nao se
conformar aos sonhos de uma comunicag¢do e hierarquias horizontais, no topo, mais
frequentemente, esta uma nova elite que prospera através da controvérsia e do dissenso.”*
(p. 64) Por fim, os autores argumentam que as diferentes instancias algoritmicas, o
“vernaculo” da plataforma e ciclos de aten¢do funcionam de um modo interconectado que
val muito além da mera produgcdo de dados para os algoritmos, constituindo o
funcionamento do YouTube de tal forma que ndo é possivel dissociar a criagdo e
circulag¢ao do conteudo.

Nesse sentido, Niebler e Kern (2020), ao estudar o trabalho nas plataformas e em
especial no YouTube, apontam para como o algoritmo da rede social — ao impactar
diretamente a renda dos criadores de contetido — se torna um elemento de controle
disciplinar destes atores. Estes trabalhadores entdo tentam de alguma maneira construir
um conhecimento pratico compartilhado, uma espécie de know-how industrial, através de
um processo de tentativa e erro na feitura dos videos e producao de seus elementos para-
textuais na busca de mais visualizagdes e relevancia.

Para melhor articular estes elementos de ordem técnica e ligados a organizagdo da
plataforma em si com os aspectos filmicos em si dos videos analisados, ¢ importante olhar
para o conceito de affordances e sua possivel relagdo com os arcabougos de analise

filmica j& consagrados na literatura.

2.1 Affordances e métodos de analise nas plataformas

Para Davis e Chouinard (2017) affordances se referem a como plataformas sao
permissivas ou constritivas com os usuarios, colocando as possibilidades em um espectro
que vai da exigéncia pelo cumprimento de certas agdes até a recusa da capacidade de
realizar outras. Para os autores, ¢ importante notar que as affordances variam em grau e
propdem que os artefatos podem fazer requisigdes ou exigéncias, que sao colocadas para
0 sujeito; encorajamento, desencorajamento e recusa se referem a como um artefato
responde as agdes desejadas pelo sujeito; e permissdo estd ligada a pedidos tanto voltados
ao usuario como ao artefato. Se centrando em como as affordances funcionam, os autores
propdem um modelo que pode capturar a variabilidade no modo como estas fazem uma
mediacdo entre caracteristicas e resultados de determinados artefatos. Ainda, segundo

Hutchby (2001), affordances sao aspectos funcionais e relacionais os quais emolduram,

4 No original: “While YouTube may not conform to dreams of horizontal communication and flat hierarchies,
sitting on top, more often than not, is a new elite that thrives on controversy and dissent.”
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quando ndo determinam, as possibilidades de agcdo em relagdo a um objeto, com a
tecnologia sendo entendida como artefato que pode moldar e ser moldado pelas praticas
humanas.

Nesse sentido, Lewis et al (2020), por exemplo, propdem um olhar para o
YouTube a partir de como a relacao entre diferentes affordances pode condicionar os
videos criados no site. Fazendo assim emergir qualidades materiais que moldam o
comportamento de usudrios em uma plataforma chave para prospectivos influenciadores
e celebridades online desenvolverem e monetizarem audiéncias: o Programa de Parcerias
do YouTube, ja mencionado anteriormente. As autoras percebem como os criadores de
conteudo se utilizam das funcionalidades sociais do YouTube para colocar em pratica
estratégias de emergéncia de micro celebridades e compartilhamento de sua intimidade,
criando uma “comunidade YouTube” com criadores nativos e espectadores que
interagem. Em uma mistura de hospedagem, transmissdo e affordances sociais na
plataforma, a criagdo de contetido seria gerativa e adaptativa.

O artigo de Lewis et a/ (2020) traz inimeros apontamentos interessantes sobre os
objetos que aborda, no entanto, a sua chave metodoldgica acaba por perder boa parte do
carater audiovisual do objeto em si, apesar de fazer algumas alusdes ao uso da linguagem
audiovisual em determinados momentos. As autoras realizam uma andlise de contetido
qualitativa, transcrevendo os videos e criando um codigo de andlise baseado nesta
transcri¢do. Embora possa se argumentar que os objetos em questdo — videos resposta —
sdo dominados pela fala de uma ou duas pessoas, hd que se indagar que particularidades
expressivas o video traz nesses objetos. O usuario que entra em contato com estes
conteudos nao se depara com texto ou apenas som, mas sim com uma obra audiovisual.
Nesse sentido, olhar para a articulagdo da linguagem audiovisual, mesmo que de forma
conjugada com uma analise retdrica ou discursiva parece indispensavel, mesmo que o uso

dessa linguagem nao seja particularmente chamativo ou refinado.

2.2 Poética do cinema e analise filmica nas plataformas

Para Bordwell (2012), a forma artistica ¢ como um principio organizador que
trabalha ndo no conteudo, mas nos materiais. Destes materiais, os principios relevantes
criam um todo que visa atingir efeitos € a questdo central da poética do cinema ¢ entdo:
como filmes sdo feitos para gerar certos efeitos? Assim, o autor define a atuagdo da
poética em duas areas de inquérito, a poética analitica, que estuda os materiais e formas

de filmes para trazer a tona os principios que os compdem, ou seja, promove explicagdes
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funcionais; e a poética historica, que se concentra no estudo de principios de feitura de
filmes em contextos histéricos particulares, se concentrando em analise de filmes, mas
também de normas e praticas do oficio.

Em consonancia com os apontamentos deste autor, Gomes (2004) argumenta que
nao se pode converter a questao da hermenéutica aplicada ao cinema em um problema de
metodologia cientifica stricto sensu. Sendo o filme um conjunto de dispositivos e
estratégias destinadas a producdo de efeitos sobre o espectador, estes podem ser
identificados, isolados e relacionados com a familia de efeitos procurados pelo realizador.
Nao se pode buscar entdo, em um contexto de investigacdo da poética do cinema, ideais
de verificabilidade, recondutibilidade, replicabilidade e comprovagdo. Compreender bem
um determinado filme dificilmente vai gerar uma generalizagdo. Nesse sentido, os efeitos
que se realizam na apreciacdo sdo previstos na criacdo, exigindo do analista um programa
de estudos que se ocupa dos efeitos da composi¢do e de sua relagdo com as estratégias
presentes na composi¢do, ou seja, uma perspectiva metodologica que exige do intérprete
de filmes a aten¢do desviada do realizador isolado e de suas propostas e se concentre no
filme como experimentado.

Para operacionalizar na pratica uma analise derivada destas bases conceituais
ligadas a ideia de uma poética do cinema, o trabalho de Thompson (1988) ¢ fundamental.
A autora aponta, a partir de um didlogo com os Formalistas Russos e da mobilizacio de
uma concepgao de estética kantiana, que filmes e outras obras de arte nos mergulham em
um tipo de interacdo ndo-pratica e brincante, renovam as percepgoes € outros processos
mentais pois ndo possuem nenhuma implicacdo pratica. A partir da ideia de
“desfamiliariza¢cdo”, tomada emprestada de Victor Shklovsky, Thompson coloca seu
método “neoformalista” como um modo de se apreender os objetos filmicos que ndo
distingue entre “alta” e “baixa” arte em filmes, nega a divisdo forma/contetido e evita usar
um método que predetermina significados a serem encontrados. Assim fazendo o analista
olhar ndo para um conjunto de estruturas formais estaticas — como uma posi¢ao “vazia”
formalista ou “arte pela arte” — mas ao invés disso, uma interagcdo dindmica entre essas
estruturas e uma hipotética resposta do espectador a elas, pensando, assim como Bordwell
(1985), na apreensdao de uma obra audiovisual como um processo de dar deixas para uma
resposta espectatorial altamente ativa. Importante notar que a énfase no papel do
espectador ja presente no trabalho dos dois autores se torna ainda mais fundamental ao
pensar o contexto do audiovisual nas plataformas, pois nesses ambientes o proprio

consumo de cada usudrio torna-se um elemento imprescindivel para a circulagdo dos

12



videos, servindo como base para os sistemas automatizados de ranqueamento e de
recomendacao.

No YouTube por exemplo, assistir a videos, curtir ou descurtir esses videos,
comentar e até mesmo a escolha de qual video assistir dentre os recomendados na se¢ao
“assista a seguir” da plataforma se transforma em um tipo de trabalho de curadoria e
avaliagdo imperceptivel dos usudrios. Nessa dire¢do, o entendimento de Van Dijck e
Nieborg (2009) critica a ideia de que a producao de contetido gerado por usudrio seja uma
espécie de epitome da cultura participativa, pois reduz a relevancia outros tipos de
participacdo — talvez até mais importantes — como avaliagdo, estimativa, critica e
recirculagdo de material. Assim, olhar para a participagdo como um modelo de aumento
de engajamento mascara o grau no qual todos os participantes trabalham juntos em uma
economia que combina aspectos de l6gicas mercadoldgicas e ndo-mercadoldgicas. Nesse
sentido, o trabalho espectatorial do qual fala Bordwell se torna entao nao apenas relevante
no processo de apreensdo e entendimento de cada video individualmente, mas
extremamente importante na constituicdo do préprio cendrio produtivo da plataforma
como um todo, pois como discutido anteriormente as instdncias algoritmicas nas
plataformas e seu impacto na circulagdo de contetdo sao indissociaveis da produgao de
conteudo em si.

Thompson (1988) ainda destaca a necessidade de se pensar no que ela chama de
backgrounds (ou contextos), para realizar as analises de maneira menos abstrata. Estes
contextos sdo grandes apanhados de esquemas histdricos organizados pelo analista com
o propdsito de fazer declaragdes sobre as respostas do espectador. Ao escolher o tipo de
contexto para usar, o analista neoformalista também traz premissas sobre seus leitores e
sua familiaridade com os contextos relevantes para o filme. Para os fins de pensar um
método de anélise apropriado ao video nas plataformas, este reparo que a autora faz pode
ser oportuno para indicar uma comparagdo com a noc¢ao de affordances apresentada
anteriormente. Analisar um conjunto de videos a luz de determinadas affordances pode
trazer resultados e insights diferentes e igualmente relevantes, embora ndo generalizaveis.

Indo ao encontro dessa discussdo e apontando para o cerne do problema
metodologico apresentado inicialmente, Manovich (2017a) argumenta que a pesquisa em
artefatos unicos e o “close reading”, embora abordagens 16gicas para o contexto do século
XX — onde o consumo de midia era majoritariamente de trabalhos tnicos — nao sao
apropriados para o contexto das plataformas. Segundo o autor, hoje uma mensagem visual

nunca estd em isolamento, ¢ parte de uma grande série que experimentamos como infinita
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e, nesse sentido, uma ciéncia da cultura deveria se voltar ndo para descobrir “leis”
culturais, mas sim para desvendar padrdes culturais. Para Manovich (2017a), trabalhar
com dados culturais visuais em grande escala versa sobre a criacdo de métodos e
ferramentas que permitam sua visualizagcdo em primeiro lugar.

O autor desenvolveu em diversos artigos e publicagdes o que ele chama de
“Cultural Analytics”, um estudo quantitativo de padrdes culturais em diferentes escalas
utilizando métodos de raspagem de conteudo automatizado na internet e visualizagao de
imagens em grande escala. O projeto de visualizacdo de grandes colegdes de fotos do
Instagram realizado em 2016 ¢ um exemplo deste método que € em primeiro lugar sobre
poder efetivamente visualizar estes conjuntos massivos de informag¢ao imagética. O autor
argumenta que embora queira-se descobrir padroes repetidos em dados culturais, sempre
¢ preciso lembrar que eles s6 dao conta de uma parte dos aspectos dos artefatos e sua
recep¢do. Para Manovich (2017b), existem algumas conclusdes, ao estudar corpus
grandes de dados midiaticos, que ndo sdo possiveis apenas com teorizagdo de “poltrona”
ou pequenas observagdes etnograficas. O uso de uma abordagem estatistica para resumir
uma cole¢do de artefatos culturais para encontrar padroes ou propor relagdes, no entanto,
ndo se aplica a tudo em um determinado corpus, pois estatistica ¢, por definigdo, um
sumario de caracteristicas em uma dada colecdo. Neste paradigma, portanto, nao é
possivel explicar tudo usando um modelo matematico tratando o resto como desvio ou
ruido.

Nesse sentido, dois argumentos se apresentam sobre porque acredito que os
métodos apresentados por Manovich sejam mais apropriados para a formacgado de corpus
do que para uma andlise efetiva de objetos audiovisuais. O primeiro ja € colocado pelo
proprio autor, ao destacar que estatistica ¢ sobre apresentar um sumario e desconsiderar
o restante como ruido. Nem tudo em uma determinada colecdo ¢ passivel de ser
adequadamente analisado a partir deste arcabougo, embora ele seja muito apropriado para
diversas abordagens e problemas de pesquisa. Em segundo lugar, ¢ necessario apontar
para a dificuldade de se analisar objetos audiovisuais a partir dos métodos automatizados
e de aprendizado de méquinas utilizados pelo autor para compreender cole¢des de fotos,
por exemplo. Embora muito tenha se avancado nas ferramentas computacionais para a
analise de videos de forma automatizada, nao acredito que seja possivel realizar analises
significativas a partir delas.

Estas sdo reflexdes iniciais a serem testadas para uma abordagem metodologica

do campo de estudos do cinema e audiovisual para o video como objeto de investigagao
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nas plataformas. O que foi exposto aqui aponta para o uso de um método de pesquisa
indutivo (BORDWELL, 2005) baseado em uma poética do cinema levando em conta os
contextos (THOMPSON, 1988), entendidos como comparaveis, no caso das redes, as
affordances. A ideia é poder pensar em dispositivos e fungdes nas obras em relagdo com
o contexto da plataforma, utilizando como estratégia de formagao de corpus e elaboragao
de problemas de pesquisa métodos de raspagem de dados na internet e de visualizacdo
em massa de dados imagéticos (MANOVICH, 2017b).

Nesse sentido, a analise filmica aliada aos métodos de raspagem da web e
visualizagdao imagética massiva pode se converter em um método apropriado para trazer
insights sobre a montagem e qualidade dos programas de efeitos baseados no audiovisual
no ambito das plataformas. Embora ndo passivel de generalizagdo, os resultados da
analise podem se tornar relevantes para compreender como determinados atores fazem
uso do audiovisual no ambiente das plataformas de redes sociais, contribuindo para um
entendimento mais amplo do fendmeno. Nesse contexto, ¢ de fundamental importancia
uma analise que leve em conta de maneira particular os elementos para-textuais proprios
da plataforma, em relagdo com suas affordances, como titulo, descricdo, miniatura e redes
de recomendagdo, por exemplo, para além da analise do aspecto audiovisual em si. A
hipdtese inicial € de que estes elementos ndo s6 atuam como parte do programa de efeitos
dos videos, mas também como tracos de um esforco em busca de uma boa inser¢ao nos

fluxos algoritmicos das plataformas, aspectos tanto estéticos quanto funcionais.

2.3 Os objetos de estudo

O arcabouco metodoldgico proposto ao longo desta secdo serd usado e testado na
investigagdo de quatro categorias de objetos audiovisuais que circulam nas plataformas
YouTube e TikTok. Estas categorias sao conjuntos de videos que t€ém alguns aspectos
estéticos e organizativos similares, que podem ser pensados como géneros/formatos
emergentes no contexto das plataformas estudadas. Ao longo da realizacao do projeto as
caracteristicas definidoras destes formatos serdo melhor descritas e qualificadas,
sobretudo a partir da ideia de dominante em Thompson (1988) e com referéncia na nogao
de género em Martin-Barbero (1997). Aqui se apresenta um esbogo de categorizacao e

uma dire¢do a ser seguida na pesquisa.
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A primeira categoria ¢ composta de audiovisuais narrativos cuja dramaturgia e
dialogos seja o principio dominante.” S3o micro-metragens com duragio inferior a 5
minutos em geral, elenco recorrente, tematicas moralistas e moralizantes e um forte apelo
ao melodramatico. No TikTok a pesquisa vai partir das tags #novelinhas e
#novelinhasdotiktok e no YouTube do canal de Deivison Nascimento, com a utilizagao
do mddulo video network do YouTube Data Tools para levantar outros audiovisuais
similares.

Em segundo lugar a categoria de audiovisuais narrativos cuja montagem seja o
principio dominante,® género/formato mais relevante no TikTok sobretudo pelas suas
affordances que giram em torno de ferramentas para criagao de videos como reutilizagdo
de audio, insercdo de efeitos e o ambiente de criagdo incentivado por tags como
#transition e perfis relevantes como o de Raphael Vicente’ e Kaique Brito.®

A terceira categoria ¢ a de audiovisuais ndo-narrativos cujo prazer visual
(MULVEY, 1989) seja o principio dominante,” sio videos voltados a mostragio de
imagens que suscitam respostas emocionais unica e exclusivamente baseadas em seus
aspectos estéticos (visuais, sonoros). Aqui os videos serao levantados no TikTok a partir
das tags #satisfatorio e #asmr e no YouTube com busca pelos termos satisfatorio e asmr,

1'° ¢ Rescue &

bem como a partir de canais relevantes como The Hidraulic Press Channe
Restore!!.

Por fim a categoria de audiovisuais factuais cuja retorica e performance seja o
principio dominante,'? aqui o foco vai recair principalmente em videos ligados a politica
e ao parlamento em especial. Sdo audiovisuais produzidos por parlamentares e suas
equipes ou cortes de falas retiradas da programac¢do da TV Camara e TV Senado que se
apresentam “envelopados” em uma determinada linha editorial. No TikTok ¢ possivel

partir de perfis de parlamentares relevantes na plataforma, ja no YouTube os mddulos

5 Um exemplo ilustrativo pode ser conferido em:
https://www.tiktok.com/@eu_deivsonnascimento/video/7133773284046327046 Acesso em 09 de jun. de
2023.

& Um exemplo ilustrativo pode ser conferido em:
https://www.tiktok.com/@raphaelviicente/video/7233939978852568326 Acesso em 09 de jun. de 2023.

7 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@raphaelviicente Acesso em 09 de jun de 2023.

8 Disponivel em: https://www.tiktok.com/@kaiquebritor Acesso em 09 de jun de 2023.

® Um exemplo ilustrativo pode ser conferido em: https://www.youtube.com/watch?v=QHunbsoCE5¢g
Acesso em 09 de jun. de 2023.

19 Disponivel em: <https://www.youtube.com/@HydraulicPressChannel> Acesso em 09 de jun de 2023.

' Disponivel em: < https://www.youtube.com/@RescueRestore> Acesso em 09 de jun de 2023.

12Um exemplo ilustrativo pode ser conferido em: https://www.youtube.com/watch?v=08ue7hrD4uM
Acesso em 09 de jun. de 2023.
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video network e channel network serao acionados a partir de canais relevantes de politicos
em diferentes espectros ideoldgicos como Nikolas Ferreira'® e Guilherme Boulos,'* bem
como canais ligados a organizagdes de noticias mais editorializadas como Brasil 247'° ¢

Gazeta do Povo.'®

3. JUSTIFICATIVA

No mundo todo pesquisadores se debrugam sobre os processos expressivos e de
formagdo de comunidades nas plataformas através de diversos prismas. No Brasil hd um
forte debate sobre regulamentagdo do discurso nas plataformas na esteira das fake news
nas campanhas eleitorais e da circulacdo de conteudo ofensivo, violento e criminoso no
contexto das redes sociais, em especial no que se refere aos casos de ataques a escolas
ocorridos em 2022 e 2023. Como j4 discutido anteriormente, o audiovisual tem se tornado
o principal contetido em circulagdo nas plataformas, no entanto, ha pouco estudo sobre o
video em si enquanto objeto. Embora muitos autores tenham se debrugado sobre o
problema, em especial no YouTube e mais recentemente no TikTok, de modo
aprofundado (BURGESS e GREEN, 2009; ELSAESSER, 2009; BROEREN, 2009;
LEWIS, 2020; BURGESS et al, 2020; ZENG ¢ ABIDIN, 2021; DUGUAY, 2023), as
pesquisas contemporaneas seguem a tendéncia de estudar as plataformas e suas
dinamicas, seja olhando para o contedo de maneira quantitativa, para suas instancias
algoritmicas ou mesmo suas dinamicas de trabalho “plataformizado” (GROHMAN,
2020; RIEDER et al, 2018; NIEBLER e KERN, 2020). Entendendo que h4d um valor
fundamental nestas abordagens, aqui argumenta-se pela relevancia metodoldgica da
abordagem dos estudos de cinema e audiovisual como ferramenta de apreensdo e analise
dos objetos audiovisuais nas plataformas de maneira complementar. Esta abordagem
pode trazer descobertas que, mesmo que ndo generalizaveis, sejam importantes como
complemento do trabalho quantitativo e tragam uma compreensao mais especifica de
videos em si, seu uso dos elementos da linguagem audiovisual e seu trabalho poético em
um contexto que € em geral ndo-profissional ou no minimo ndo mediado pelas instancias

industriais tradicionais de producdo audiovisual.

13 Disponivel em: < https://www.youtube.com/@NikolasFerreiraO> Acesso em 09 de jun de 2023.

14 Disponivel em: < https://www.youtube.com/@GuilhermeBoulosoficial> Acesso em 09 de jun de 2023.
15> Disponivel em: < https://www.youtube.com/@brasil247> Acesso em 09 de jun de 2023.

16 Disponivel em: < https://www.youtube.com/@gazetadopovo> Acesso em 09 de jun de 2023.
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4. OBJETIVOS

4.1 Objetivo geral:

Compreender como os aspectos estéticos/formais, ligados ao tecido filmico em si e ndo

apenas as dinamicas de rede, sdo relevantes para compreender o apelo do audiovisual nas

plataformas.

4.2 Objetivos especificos:

Testar um arranjo metodologico que conjuga métodos ligados a ideia de
poética do cinema com abordagens ligadas a raspagem da web, uso da API
das plataformas, andlise de redes sociais e visualizagdo de dados
imagéticos massivos;

Testar arranjos metodologicos que possibilitem analisar de forma
representativa canais e criadores de conteudo individuais ou tendéncias;
Compreender as estratégias possiveis para a formagdo de um corpus
manejavel para o tipo de pesquisa qualitativa que a analise textual exige;
Compreender se, ¢ quais elementos para-textuais como titulos e descricao,
miniaturas e redes de recomendacao sdo relevantes para analise e por qué;
Chegar a uma defini¢do mais adequada para a ideia de géneros e formatos
nas plataformas de redes sociais baseadas em video;

Mapear os principais géneros e formatos nas plataformas estudadas no
momento da realizagdo da pesquisa;

Compreender se, e quais principios formais dominantes sao mobilizados
nos videos em questdo de forma reiterada;

Investigar se ha uma articulagdo das matrizes expressivas do excesso
(regime de atracdes, sensacionalismo, melodrama), nos objetos em

questao.

5. RESULTADOS ESPERADOS

5.1 Producgéio bibliografica

5.1.1 Comunicagoes em eventos académicos

Comunicacdo a ser apresentada no Encontro Socine em novembro de 2023 com o
titulo “Moral e melodrama nas micronarrativas do canal de Deivison Nascimento”

relativo a primeira categoria de anélise;
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Comunicagao a ser apresentada no IX Cocaal em setembro de 2023 com o titulo
“A decupagem classica e o humor nos videos curtissimos de Rapha Vicente no
TikTok” relativo a segunda categoria de analise;

Comunicagao a ser desenvolvida ¢ submetida a evento nacional realizado em 2024
relativo a terceira categoria de andlise;

Comunicagao a ser desenvolvida ¢ submetida a evento nacional realizado em 2024
relativo a quarta categoria de anélise;

Comunicagao a ser desenvolvida e submetida a evento nacional realizado em 2025
relativo a conceituagdo de géneros e formatos nas plataformas;

Comunicacao a ser desenvolvida e submetida a evento nacional realizado em 2025
relativo ao uso do arcabougo metodologico proposto;

Comunicagao a ser desenvolvida e submetida a evento nacional realizado em 2026

relativo a quarta categoria de analise.

5.1.2 Artigos em periodicos

Artigo a ser submetido a revista A2 em 2023 com o titulo “Suavizando Boulos: o
conteudo audiovisual nativo do YouTube como elemento de criagao de intimidade
e autenticidade no contexto eleitoral”, baseado em comunicagdo apresentada
anteriormente em Encontro Socine;

Artigo a ser submetido para revista Al1-4 em 2024.1 baseado na comunicacio
“Moral e melodrama nas micronarrativas do canal de Deivison Nascimento” a ser
apresentada no XXVI Encontro Socine em 2023.2;

Artigo a ser submetido para revista A1-4 em 2024.2 baseado na comunicagao “A
decupagem classica e o humor nos videos curtissimos de Rapha Vicente no
TikTok™ a ser apresentada no IX Cocaal em 2023.2;

Artigo a ser submetido para revista A1-4 em 2025.1 relativo a terceira categoria
de analise;

Artigo a ser submetido para revista A1-4 em 2025.2 relativo a conceituagao de
géneros e formatos nas plataformas;

Artigo a ser submetido para revista A1-4 em 2026.1 relativo ao uso do arcabougo

metodologico proposto.
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6. PLANO DE ATIVIDADES E CRONOGRAMA
Nesta se¢do se aponta uma ideia inicial de cronograma de atividades, organizado
por semestres.
i) 2023

(1) 1° semestre: revisao de literatura e continuidade do desenvolvimento do
arcabouc¢o metodoldgico; definicdo de critérios para inclusdo de perfis e
canais; submissdo de artigo relativo a primeira categoria de analise;
apresentacao de comunicagdes em evento académico nacional.

(2) 2° semestre: coleta de dados para formacao do corpus; Apresentacao de
comunicagdo em evento académico nacional; submissao de artigo relativo
a segunda categoria de analise.

ii) 2024

(1) 1° semestre: Apresentacdo de comunicagdo em evento académico
nacional; submissao de artigo relativo a terceira categoria de analise.

(2) 2° semestre: nova rodada de coleta de dados e contato com novos objetos
para analise; apresentacdo de comunicagdo sobre a conceituacao de
géneros e formatos nas plataformas em evento académico nacional;
submissao de artigo relativo a quarta categoria de analise.

iii) 2025

(1) 1° semestre:

(2) 2° semestre: Apresentagdo de comunicagdo os resultados do uso do
arcabouco metodologico proposto em evento académico nacional;
submissdo de artigo relativo a conceituagdo de géneros e formatos nas
plataformas.

iv) 2026

(1) 1° semestre: Apresentagdo de comunica¢do sobre a quarta categoria de
analise em evento académico nacional; submissdo de artigo com
consideragdes sobre o uso do arcabouco metodologico ao longo dos 3 anos

de pesquisa.
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